REGULAMIN

Piérko. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci” powstata z myslg o najmtodszych czytelnikach, u
ktérych chcemy zaszczepi¢ badz rozwingé mitos¢ do czytania. Zatozeniem projektu jest réwniez
promowanie tworczosci utalentowanych autorow i ilustratorow, ktérych dzieta nigdy wczesdniej nie byty
publikowane. Zwycieskie prace zostajg wydawane po kazdej edycji w postaci ksigzki, ktéra ma szanse
dotrze¢ do ogromnej liczby odbiorcéw za sprawg sprzedazy w sklepach sieci Biedronka,
odwiedzanych dziennie przez 5 min klientow.

Dotychczasowe dziesie¢ edycji ,Piorka” nie tylko wytonito osiemnascioro zdolnych debiutantéw,
ktérych nasza sie¢ nagrodzita tgcznie kwotg 2 min zt, ale i otworzyta drzwi do $wiata kariery. Swiadczg
o tym chociazby liczby: zwycieskie ksigzki ,Pidorka” zostaty sprzedane fgcznie w ok. 580 tys.
egzemplarzach.

Niektére z nich dostgpity zas zaszczytu najwiekszego — znalazly specjalne miejsce w dzieciecych
sercach.



Artykut 1
(Cel)

1. Konkurs literacki pod nazwg ,Pidérko 2025. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci.” (dalej
.Konkurs”) to inicjatywa stworzona w celu promowania literatury dzieciece;.
2. W Konkursie zostang przyznane nagrody w dwoéch kategoriach (dalej ,Kategorie”):
a) w Kategorii tekst - dla autora najlepszej pracy literackiej dla dzieci w wieku od 4 do 10 lat
(dalej ,Kategoria Tekst”),
b) w Kategorii ilustracje - dla autora najlepszych ilustracji do pracy literackiej dla dzieci w wieku
od 4 do 10 lat (dalej ,Kategoriallustracje”).
3. Niniejszy regulamin (dalej ,Regulamin”) okresla warunki i zasady na jakich odbywa sie Konkurs.

Artykut 2
(Postanowienia ogoline)

1. Organizatorem Konkursu jest Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie (kod
pocztowy 62-025), przy ul. Zniwnej 5, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw, prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla Poznania - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000222483, NIP 779-101-13-27, REGON
63030302300000, kapitat zaktadowy 798 214 120,00 zt w catosci wptacony, BDO: 000004585,
posiadajgcy status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 .

o przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych. (dalej ,Organizator”).

2. W imieniu i na rzecz Organizatora, czynno$ci zwigzane z obstugg Konkursu wykonuje
koordynator Konkursu MSCOMM EVENTS & MARKETING SP. Z O.0., ul. Torunska 74 lok. 60,
03-226 Warszawa, NIP: 5243026812 REGON: 540583667 (dalej ,Koordynator”).

3. Konkurs organizowany jest na terenie Rzeczypospolitej Polskiej i prowadzony jest przy
wykorzystaniu strony internetowej piorko.biedronka.pl (dalej ,Strona Konkursowa”).

4. Konkurs trwa od dnia 13 lutego 2025 r. do dnia 29 wrze$nia 2025 r., przy czym datg zakonczenia
Konkursu jest dzien opublikowania wynikéw Il Etapu Konkursu. Szczegétowy harmonogram
przeprowadzenia Konkursu stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

5. Konkurs sktada sie z 2 (dwdéch) etapdw, tj.:

a) | etap Konkursu trwa od dnia 13 lutego 2025 r. do dnia 16 maja 2025 r. (dalej ,I Etap
Konkursu”),

b) Il etap Konkursu trwa od dnia 16 maja 2025 r. do dnia 29 wrzes$nia 2025 r. (dalej Il Etap
Konkursu”).

6. Przyjmowanie zgtoszeh w kazdym z 2 (dwéch) etapéw odbywa sie:

a) w | Etapie Konkursu trwa od dnia 13 lutego 2025 r. do dnia 20 marca 2025 r. do godz. 23:59
b) w Il Etapie Konkursu trwa od dnia 16 maja 2025 r. do dnia 1 lipca 2025 r. do godz. 23:59

7. Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 919 i 921 Kodeksu Cywilnego.
Warunkiem udzialu w Konkursie jest zapoznanie sie z tekstem Regulaminu oraz jego
zaakceptowanie.

8. Niniejszy Regulamin dostepny jest na Stronie Konkursowej oraz w wersji papierowej w siedzibie
Organizatora.

Artykut 3
(Uczestnictwo w Konkursie)

1. W Konkursie mogg uczestniczy¢ petnoletnie osoby fizyczne (petnoletnosé powinna zostaé
osiggnieta z chwilg rozpoczecia etapu Konkursu, w ktérym uczestnik bierze udziat) posiadajgce
obywatelstwo polskie oraz peing zdolnos¢ do czynnosci prawnych, ktérych prace literackie, czyli
teksty o charakterze artystycznym (pisane prozg lub wierszem), inne niz majgce charakter
informacyjny, publicystyczny lub naukowy (dotyczy uczestnikow | Etapu Konkursu) lub prace
graficzne (dotyczy uczestnikow |l Etapu Konkursu) nigdy wczesniej nie byly publikowane w



drukach lub wydawnictwach oznaczonych numerami ISBN lub ISSN, takich jak w szczegdlnosci
ksigzki, czasopisma, ebooki, audiobooki (dalej ,Uczestnicy”).
2. Z uczestnictwa w Konkursie wytgczeni s3:

a) pracownicy Organizatora bezposrednio zaangazowani w prace nad konkursem oraz
cztonkowie ich rodzin,

b) pracownicy Koordynatora oraz cztonkowie ichrodzin,

c) pracownicy Wydawnictwa Zielona Sowa Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie 00- 807, przy Al.
Jerozolimskich 94 wpisanej do rejestru przedsiebiorcow, prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000174857, NIP 521-32-60-087, REGON 01556668400000,
kapitat zaktadowy w wysokosci 4 550 000,00 zt (optacony w catosci) (dalej ,Wydawca”) oraz
cztonkowie ich rodzin,

d) cztonkowie Komisji Opiniujgcej oraz cztonkowie ich rodzin,

e) czionkowie Kapituty Nagrody w Kategorii Tekst oraz cztonkowie ich rodzin,

f) cztonkowie Kapituty Nagrody w Kategorii llustracje oraz cztonkowie ich rodzin,

g) pracownicy podmiotéw, wspotpracujgcych z Organizatorem i Koordynatorem w zakresie
obstugi marketingowej, komunikacyjnej i IT Konkursu oraz cztonkowie ich rodzin.

3. Przez cztonkdéw rodzin, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej, rozumie sie:

a) matzonkow,

b) wstepnych, zstepnych,

c) rodzenstwo,

d) osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia,

e) konkubentow.

Artykut 4
(Nagrody)

1. W Konkursie zostaty przewidziane nastepujgce nagrody (dalej tacznie:
.Nagrody”, a kazda z osobna ,Nagroda”):
a) Nagroda w Kategorii Tekst: nagroda pieniezna w wysokosci 111 111,12 ztotych (stownie: sto
jedenascie tysiecy sto jedenascie ztotych dwanascie groszy),
b) Nagroda w Kategorii llustracje: nagroda pieniezna w wysokosci 111 111,12 ztotych (stownie:
sto jedenascie tysiecy sto jedenascie ztotych dwanascie groszy).

2. Nagrody nie podlegajg wymianie na inng nagrode.

3. Uczestnik nie jest uprawniony do zgdania wymiany Nagrody na nagrode innego rodzaju.

4. Uczestnik uprawniony do Nagrody nie moze przenie$¢ roszczen/praw do Nagrody na osoby
trzecie.

5. Uczestnik uprawniony do Nagrody moze zrzec sie Nagrody w Konkursie, ale w zamian nie
przystuguje mu jakakolwiek inna nagroda.

6. Od wartosci Nagrody wskazanej w art. 4 ust. 1 lit. a Regulaminu oraz Nagrody wskazanej w art. 4
ust. 1 lit. b Regulaminu, zostanie pobrany przed jej wydaniem 10 % podatek zryczattowany
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

7. Nagroda pieniezna zostanie wyptacona laureatowi Konkursu przelewem bankowym, w
terminie do 60 dni od dnia podpisania przez laureata Konkursu umowy z Organizatorem, o ktorej
mowa w art. 6 ust. 9 Regulaminu (w przypadku laureata Nagrody w Kategorii Tekst) lub art. 13
ust. 6 Regulaminu (w przypadku laureata Nagrody w Kategorii llustracje), z zastrzezeniem, ze
nagroda pieniezna zostanie wyptacona laureatowi Konkursu po potrgceniu naleznego podatku
dochodowego od 0s6b fizycznych w wysokosci 10% wysokosci Nagrody.

Artykut 5
(I Etap Konkursu - Rejestracja)

1. Zadaniem Uczestnikow w | Etapie Konkursu jest przestanie do Organizatora pracy literackiej
skierowanej do dzieci w wieku od 4 do 10 lat, napisanej samodzielnie przez Uczestnika prozg lub
wierszem, ktéra stanowi zamknieta, spdjng catos¢ (dalej , Tekst”).



Tekst nie moze zawiera¢ opracowan utworow innych autoréw ani cytatéw i musi by¢ rezultatem
osobistej, indywidualnej pracy tworczej Uczestnika.

3. W | Etapie Konkursu mogg wzig¢ udziat wytgcznie Uczestnicy, ktérzy zatozg konto na Stronie
Konkursowej (dalej ,Konto”).

4. W celu zatozenia Konta konieczna jest rejestracja na Stronie Konkursowej (dalej
.Rejestracja”), ktéra sktada sie z dwéch etapdw.

5. Pierwszy etap Rejestracji polega na prawidtowym wypetnieniu formularza rejestracyjnego na
Stronie Konkursowej (dalej ,Formularz Rejestracyjny”) i utworzeniu Konta. Do utworzenia Konta
niezbedne jest podanie przez Uczestnika adresu e-mail oraz hasta, a takze:

a) podanie nastepujgcych prawdziwych danych:
i. imie i nazwisko,
ii. data urodzenia
iii. numer telefonu kontaktowego,

b) zaakceptowanie Regulaminu Konkursu poprzez zaznaczenie wiasciwego miejsca w
Formularzu Rejestracyjnym,

C) wystanie wypetnionego Formularza Rejestracyjnego.

Artykut 6

(I Etap Konkursu- Przesytanie Tekstu)

1.

2.

(8]

Tekst mozna przestac wytgcznie w okresie trwania | Etapu Konkursu, zgodnie z art. 2 ust. 6 lit. a.

Regulaminu.

Przestanie Tekstu do Organizatora jest mozliwe po uprzednim zalogowaniu sie Uczestnika do

Konta przy wykorzystaniu adresu e-mail oraz hasta, podanych podczas tworzenia Konta.

Przesytajgc Tekst Uczestnik Konkursu zobowigzany jest:

a) wklei¢ lub wpisac Tekst zgodny z wymogami zawartymi w art. 7 Regulaminu w wyznaczonym
do tego miejscu na Stronie Konkursowej,

b) zlozy¢ oswiadczenie o autorstwie Tekstu i przystugiwaniu praw autorskich poprzez
zaznaczenie wiasciwego miejsca na Stronie Konkursowej,

c) klikngé przycisk ,wyslij”. Potwierdzeniem wysfania tekstu jest wyswietlenie sie na Stronie
Konkursowej informacji ,, Tekst zostat wystany”.

Uczestnik podczas trwania | Etapu Konkursu moze przesta¢ do Organizatora maksymalnie trzy

(3) Teksty, z zastrzezeniem, iz podczas jednorazowego przesytania do Organizatora Tekstu

Uczestnik zobowigzany jest przesta¢ jeden (1) Tekst.

Po przestaniu Tekstu do Organizatora, Uczestnik Konkursu nie ma mozliwosci jego zmiany.

Tekst niespetniajgcy wymogoéw Regulaminu, nie bedzie brany pod uwage przy wyborze

zwycieskiego Tekstu.

Uczestnik Konkursu przesytajac Tekst, oswiadcza, ze:

a) jest autorem Tekstu oraz ze przystuguje mu catos¢ autorskich praw majgtkowych do Tekstu, a
prawa te nie sg obcigzone prawami na rzecz jakichkolwiek podmiotow trzecich,

b) Tekst jest w petni oryginalny, nie stanowi plagiatu ani przerébki lub opracowania cudzego
utworu, ani w zaden inny sposob nie narusza autorskich praw osobistych, ani majgtkowych
lub jakichkolwiek innych praw osdb trzecich,

c) Tekst nie zawiera cytatow Ilub elementéw przejetych z innych utworéw, wykluczajgc
przystowia, postacie mitologiczne,

d) Tekst nie zostat dotgd opublikowany w jakikolwiek sposdb lub nie zostat zgtoszony do
opublikowania, zarowno w catosci lub we fragmentach,

e) nie jest zwyciezcg konkursu ,Piorko 2024. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci” oraz jego
poprzednich edycji, a takze innego konkursu dla autorow tekstéow,

f) bierze na siebie petng odpowiedzialnos¢ w przypadku, gdy osoba trzecia bedzie sobie roscic¢
prawa do Tekstu,

g) bierze na siebie petng odpowiedzialno$¢ za roszczenia osoéb trzecich zwigzane z
wykorzystaniem Tekstu przez Organizatora w zakresie okreslonym niniejszym
Regulaminem, w szczegdlnosci roszczenia z tytutu naruszenia praw autorskich.

Uczestnik Konkursu, w przypadku wygrania w Konkursu zgadza sie, ze przestany przez niego

Tekst bedzie umieszczony na Stronie Konkursowej i bedzie widoczny dla Uczestnikéw Il Etapu



Konkursu.

Uczestnik, przystepujgc do Konkursu i wysytajgc Tekst, w przypadku wygrania w Konkursie w
zamian za Nagrode, o ktérej mowa w art. 4 ust. 1 lit. a Regulaminu, zobowigzuje sie do
podpisania z Organizatorem umowy, na podstawie ktérej przeniesie na Organizatora catos¢
autorskich praw majatkowych do Tekstu w zakresie wskazanym w art. 18 Regulaminu oraz
wezmie udziat w dziataniach specjalnych zwigzanych z wydaniem ksigzki (dalej: ,Umowa”).
Wzor Umowy stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

Artykut 7
(Wymogi dla prac w Kategorii Tekst)

1.

Tekst przestany do Organizatora musi by¢ wynikiem osobistej, indywidualnej tworczosci
Uczestnika, nie moze zardwno w catosci, jak i w dowolnym fragmencie stanowi¢ plagiatu ani
przerobki lub opracowania cudzego utworu, ani w zaden inny sposOb nie moze naruszac
autorskich praw osobistych, ani majgtkowych lub jakichkolwiek innych praw oséb trzecich.

2. Tekst musi byé przygotowany w jezyku polskim i musi mie¢ dilugo$¢ od 20 000 (dwudziestu
tysiecy) do 60 000 (szesédziesieciu tysiecy) znakéw (wigcznie ze spacjami).

3. Tekst nie moze zawierac jakichkolwiek tresci niezgodnych z prawem lub dobrymi obyczajami, w
szczegolnosci nie moze zawiera¢ tresci obrazliwych, wulgarnych, propagujgcych przemoc,
nienawisé rasowgq lub religijna.

4. Uczestnik zobowigzany jest okresli¢ i podac¢ tytut Tekstu. Kazdy Tekst otrzyma swdj
alfanumeryczny kod, ktoéry trafi do wykazu zgtoszonych prac. Kapituta Nagrody pozna jedynie
numer pracy, bez danych osobowych jej autora.

Artykut 8

(Analiza prac w Kategorii Tekst - Komisja Opiniujgca)

1.

Po zakonczeniu | Etapu Konkursu sposrod Tekstéw nadestanych przez Uczestnikow w okresie
trwania | Etapu Konkursu zgodnie z art. 2 ust. 6 lit. a, komisja opiniujgca powotana przez
Organizatora i dziatajgca na podstawie wydanego przez Organizatora regulaminu (dalej
,Komisja Opiniujgca”) w terminie do dnia 2 kwietnia 2025 r. wybierze nie wiecej niz 50 Tekstéw,
ktére zostang przekazane pod obrady Kapituty Nagrody w Kategorii Tekst.

2. Przy wyborze Tekstéw Komisja Opiniujgca bedzie brata pod uwage warstwe jezykowa, w tym jej
poprawnos¢ stylistyczng i ortograficzng, jako$¢ artystyczng, oryginalnosé oraz dopasowanie do
mozliwosci poznawczych dziecka.

Artykut 9

(Kapituta Nagrody w Kategorii Tekst)

1.

Oceny wybranych przez Komisje Opiniujgcg Tekstow oraz przyznania Nagrody w Kategorii Tekst,
dokona Kapituta Nagrody w Kategorii Tekst, powotana przez Organizatora i dziatajgca na
podstawie wydanego przez Organizatora regulaminu (dalej ,Kapituta Nagrody w Kategorii
Tekst).

2. W skiad Kapituly Nagrody w Kategorii Tekst wchodzi 6 (szesciu) czionkéw, w tym jeden
przedstawiciel Organizatora oraz pie¢ osob z doswiadczeniem literackim.

3. Organizator powotuje jednego z czionkéw kapituty na Przewodniczacego Kapituty Nagrody w
Kategorii Tekst. Przewodniczgcy Kapituly kieruje pracami i przewodniczy obradom Kapituty
Nagrody w Kategorii Tekst.

4. Obrady kapituty mogg odby¢ sie w formie on-line, spotkania na zywo lub hybrydowej (spotkanie na
zywo z mozliwoscig udziatu on-line) w zaleznosci od rozwoju sytuacji pandemicznej w Polsce.

Artykut 10

(Rozstrzygniecie | Etapu Konkursu)

1.

Kapituta Nagrody w Kategorii Tekst w terminie do dnia 23 kwietnia 2025 r.przyzna jedng Nagrode



10.

11.

w Kategorii Tekst Uczestnikowi, ktdérego Tekst bedzie najlepszy w ocenie Kapituty Nagrody w
Kategorii Tekst (dalej ,Laureat Nagrody w Kategorii Tekst”). Dodatkowo Komisja Konkursowa
wybierze pie¢ (5) Tekstéw przestanych przez Uczestnikow, ktére zostang umieszczone na
numerowanej liscie rezerwowej w kolejnosci zgodnie z oceng Kapituty Nagrody w Kategorii Tekst
(dalej ,Lista rezerwowa”).

Kapituta Nagrody w Kategorii Tekst przy ocenie Tekstow bedzie brata pod uwage:

a) warstwe jezykowg, w tym jej poprawnoscé,

b) jakos$¢ artystyczng,

C) oryginalnos¢,

d) dopasowanie do mozliwosci poznawczych dziecka w wieku 4-10 lat.

Przedstawiciel Koordynatora skontaktuje sie telefonicznie z Laureatem Nagrody w Kategorii
Tekst w dniu 24 kwietnia 2025 r. dzwonigc pomiedzy godz. 9:00 a godz. 16:00 na numer telefonu
podany przez Laureata Nagrody w Kategorii Tekst podczas przesytania Formularza
Rejestracyjnego.

Laureat Nagrody w Kategorii Tekst zobowigzany jest w trakcie rozmowy potwierdzi¢ swoje dane
osobowe podane w Formularzu Rejestracyjnym oraz potwierdzi¢ miejsce i godzine spotkania na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 28 kwietnia 2025 r., kiedy Laureat Nagrody w
Kategorii Tekst przekaze wydrukowane i podpisane dwa egzemplarze Umowy z Organizatorem
przedstawicielowi firmy kurierskiej. Wzér Umowy z Organizatorem stanowi Zatgcznik nr 2 do
Regulaminu.

W przypadku, gdy podczas rozmowy telefonicznej, laureat Nagrody nie potwierdzi podpisania
Umowy lub odmdéwi jej podpisania lub zweryfikowane dane nie bedg prawidtowe, traci prawo do
Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi z pierwszego miejsca z Listy
Rezerwowe;.

Przedstawiciel Koordynatora podejmie w dniach wskazanych w ust. 3 powyzej, tacznie
maksymalnie pie¢ (5) préb skontaktowania sie z Laureatem Nagrody w Kategorii Tekst poprzez
potgczenie telefoniczne. Jezeli w dniach wskazanych w ust. 3 powyzej nie powiedzie sie piec
(5) prob telefonicznego skontaktowania sie ze Laureatem Nagrody w Kategorii Tekst, to traci on
prawo do Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi z pierwszego miejsca z
Listy Rezerwowej.

Przez nieudang prébe kontaktu telefonicznego z Laureatem Nagrody w Kategorii Tekst rozumie
sie nieudane préby potgczenia z powodu: nieodbierania potgczenia przez co najmniej 5 dtugich
sygnatéw nieprzerywanych, nieodbierania potgczenia na skutek zajetej linii telefonicznej
Laureata Nagrody w Kategorii Tekst (krotkie sygnaty przerywane), wigczenia sie poczty gtosowe;,
braku mozliwosci pofgczenia z Laureatem Nagrody w Kategorii Tekst na skutek wytgczenia
telefonu bgdz na skutek znajdowania sie aparatu telefonicznego Laureata Konkursu poza
zasiegiem sygnatu operatora.

Laureat Nagrody w Kategorii Tekst zobowigzany jest w dniu 28 kwietnia 2025 r. w miejscu na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i o godzinie ustalonej podczas rozmowy telefonicznej, o
ktérej mowa w ust. 4 powyzej, przekaza¢ wydrukowane i podpisane dwa egzemplarze Umowy z
Organizatorem przedstawicielowi firmy kurierskiej.

W przypadkach, kiedy zgodnie z postanowieniami Regulaminu, Laureat Nagrody w Kategorii
Tekst nie spetnia warunkéw okreslonych w Regulaminie lub tez utraci prawo do Nagrody
(zgodnie z ust. 5 powyzej), Organizator skontaktuje sie w dniu 25 kwietnia 2025 r. pomiedzy
godz. 8:00 a godz. 14:00 telefonicznie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej.
Uczestnik z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej zobowigzany jest w trakcie rozmowy
potwierdzi¢ swoje dane osobowe podane w Formularzu Rejestracyjnym oraz potwierdzi¢ miejsce
i godzine spotkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 28 kwietnia 2025 r., kiedy
Uczestnik z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej przekaze wydrukowane i podpisane dwa
egzemplarze Umowy z Organizatorem przedstawicielowi firmy kurierskiej.

Przedstawiciel Koordynatora podejmie w dniu wskazanym w ust. 9 powyzej, trzy

(3) préby skontaktowania sie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej poprzez
potgczenie telefoniczne. Jezeli w dniu wskazanym w ust. 9 powyzej nie powiodg sie trzy (3)
préby telefonicznego skontaktowania sie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy
Rezerwowej, to traci on prawo do Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi
z kolejnego miejsca z Listy Rezerwowej. Postanowienia ust. 7 powyzej stosuje sie odpowiednio.



12. W przypadkach, kiedy zgodnie z postanowieniami Regulaminu Uczestnik z pierwszego miejsca z

Listy Rezerwowej nie spetnia warunkéw okreslonych w Regulaminie lub tez utraci prawo do
Nagrody, Organizator bedzie kontaktowat sie w dniu 25 kwietnia 2025 r. pomiedzy godz. 14:00 a
godz. 18:00 telefonicznie z Uczestnikiem z kolejnego miejsca z Listy Rezerwowe;.
Postanowienia ust. 9 -11 powyzej Regulaminu stosuje sie odpowiednio.

Artykut 11
(Publikacja wyniku | Etapu Konkursu)

Decyzja Kapituty Nagrody w Kategorii Tekst w zakresie przyznania Nagrody w Kategorii Tekst
zostanie ogtoszona w dniu 16 maja 2025 r. oraz zostanie opublikowana na Stronie Konkursowej,
ze wskazaniem imienia i nazwiska Laureata Nagrody w Kategorii Tekst.

Artykut 12
(Il Etap Konkursu- Rejestracja)

1.

(8]

Zadaniem Uczestnikdw w Il Etapie Konkursu jest wykonanie dowolng technikg i przestanie do
Organizatora ilustracji graficznych, tj. co najmniej szesciu (6), jednak nie wiecej niz dziesieciu
(10) ilustracji do wybranych przez Uczestnika fragmentéw nagrodzonego w Konkursie Tekstu
(dalej ,llustracje”).
llustracje nie mogg zawiera¢ opracowanh utworéw innych autorow i muszg by¢ rezultatem
osobistej, indywidualnej pracy twérczej Uczestnika.
W Il Etapie Konkursu mogg wzigé udziat wytgcznie Uczestnicy, ktérzy zatozg konto na Stronie
Konkursowej (dalej ,Konto”).
W celu zatozenia Konta konieczna jest rejestracja na Stronie Konkursowej (dalej
.Rejestracja”).
Rejestracja skfada sie z dwéch etapow.
Pierwszy etap Rejestracji polega na prawidtowym wypetnieniu formularza rejestracyjnego na
Stronie Konkursowej (dalej ,Formularz Rejestracyjny”) i utworzeniu Konta. Do utworzenia
Konta niezbedne jest podanie przez Uczestnika adresu e-mail oraz hasta, a takze:
a) podanie nastepujgcych prawdziwych danych:

i. imie i nazwisko,

ii. data urodzenia

iii. numer telefonu kontaktowego,

b) zaakceptowanie Regulaminu Konkursu poprzez zaznaczenie wtasciwego miejsca w
Formularzu Rejestracyjnym,

C) wystanie wypetnionego Formularza Rejestracyjnego.

7. Formularz Rejestracyjny wypetniony nieprawidtowo lub niekompletny nie bedzie brany pod
uwage przez Organizatora.

8. Wylgcznie po zatozeniu Konta i zalogowaniu sie do Konta Uczestnicy bedg mogli zapozna¢ sie
na Stronie Konkursowej z fragmentami Tekstu, do ktérego majg przygotowac llustracje.

9. Uczestnicy zobowigzani sg zachowaé¢ w poufnosci Tekst oraz jego fragmenty i nie ujawnia¢ jego
tredci innym osobom. Niedopuszczalne jest kopiowanie i zwielokrotnianie Tekstu oraz jego
rozpowszechnianie.

Artykut 13

(Il Etap Konkursu- Przesytanie llustraciji)

1.

2.

llustracje mozna przesta¢ wytgcznie w okresie trwania Il Etapu Konkursu, zgodnie z art. 2 ust. 6
lit. b Regulaminu.

Uczestnik podczas trwania |l Etapu Konkursu moze przesta¢ do Organizatora maksymalnie trzy
(3) komplety llustracji, z zastrzezeniem, iz podczas jednorazowego przesytania do



o

10.

11.

Organizatora llustracji Uczestnik zobowigzany jest przestaé co najmniej szesS¢ (6) nie wiecej
jednak niz dziesie¢ (10) llustracji przy czym przestane llustracje nie mogg zawieraé danych
osobowych Uczestnika.

Przestanie llustracji do Organizatora jest mozliwe po uprzednim zalogowaniu sie Uczestnika do

Konta przy wykorzystaniu adresu e-mail oraz hasta, podanych podczas tworzenia Konta.

Na Stronie Konkursowej, po zalogowaniu sie Uczestnika do swojego Konta, dostepna bedzie

specjalna makieta ksigzki przygotowana na podstawie fragmentéw nagrodzonego Tekstu, w

ktérym bedg wskazane miejsca do umieszczenia llustraciji.

Przesytajgc llustracje Uczestnik Konkursu zobowigzany jest:

a) doda¢ pliki z kompletem llustracji, tj. co najmniej szes¢ (6) llustracji, zgodnie ze
wskazéwkami umieszczonymi na Stronie Konkursowej,

b) Zzlozy¢ oswiadczenie o autorstwie llustracji i przystugiwaniu praw autorskich poprzez
zaznaczenie wiasciwego miejsca na Stronie Konkursowej,

c) klikng¢ przycisk ,Wyslij”. Potwierdzeniem wystania ilustracji jest wyswietlenie sie na
Stronie Konkursowej informaciji ,llustracje zostaty wystane”.

Po przestaniu llustracji do Organizatora, Uczestnik Konkursu nie ma mozliwosci ich zmiany.

llustracje nie spetniajgce wymogdéw Regulaminu, nie bedg brane pod uwage przy wyborze

zwycieskiego kompletu llustraciji.

Uczestnik Konkursu przesytajgc llustracje oswiadcza, ze:

a) jest autorem llustracji oraz ze przystuguje mu catos¢ autorskich praw majgtkowych do
llustracji, a prawa te nie sg obcigzone prawami na rzecz jakichkolwiek podmiotéw trzecich,

b) llustracje sg w petni oryginalne, nie stanowig plagiatu ani przerébki lub opracowania
cudzego utworu, ani w zaden inny sposob nie naruszajg autorskich praw osobistych, ani
majatkowych lub jakichkolwiek innych praw osob trzecich,

c) llustracje nie zawierajg elementéw przejetych z innych utwordw,

d) llustracje nie zostaty dotad opublikowane w jakikolwiek sposéb lub nie zostaty zgtoszone do
opublikowania, zaréwno w catosci lub w fragmentach lub elementach,

e) nie jest zwyciezcg konkursu ,Piorko 2024. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci” oraz jego
poprzednich edycii, a takze innego konkursu dla autorow ilustraciji,

f) bierze na siebie petng odpowiedzialnos¢ w przypadku, gdy osoba trzecia bedzie sobie rosci¢
prawa do llustraciji,

g) bierze na siebie petng odpowiedzialno$é¢ za roszczenia oséb trzecich zwigzanych z
wykorzystaniem llustracji przez Organizatora w zakresie okreslonym niniejszym
Regulaminem, w szczegdlnosci roszczenia z tytutu naruszenia praw autorskich,

h) w ramach przygotowywania llustracji nie korzystat z pomocy sztucznej inteligencji (Artificial
Intelligence - Al) oraz, ze llustracja nie jest jej wytworem.

Uczestnik przystepujgc do Konkursu i wysylajgc llustracje, w przypadku wygrania w Konkursie w

zamian za Nagrode, o ktérej mowa w art. 4 ust. 1 lit. b Regulaminu, zobowigzuje sie do podpisania

z Organizatorem Umowy, na podstawie ktérej przeniesie na Organizatora catos¢é autorskich praw

majgtkowych do llustracji w zakresie wskazanym w art. 18 Regulaminu, wezmie udziat w

dziataniach specjalnych, zwigzanych z wydaniem ksigzki oraz przygotuje minimum dziesie¢

(10) dodatkowych ilustracji, biorgc pod uwage wytyczne wskazane w art. 14 ust. 6 Regulaminu,

zgodnie z wzorem Umowy, ktdry stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

Z chwilg przestania llustracji, Uczestnik zezwala Organizatorowi korzystanie z llustracji w celu

przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu.

Organizator podejmuje ostateczng decyzje, co do sposobu wykorzystania w ksigzce llustracji,

przestanych przez zwyciezce Konkursu w Kategorii llustracje oraz co do wykorzystania w ksigzce

konkretnych, przestanych llustraciji.

Artykut 14
(Wymogi dla prac w Kategorii llustracje)

1.

llustracje przestane do Organizatora muszg by¢ wynikiem osobistej, indywidualnej
tworczosci Uczestnika, nie mogg zaréwno w catosci, jak i w dowolnym fragmencie lub
elemencie, stanowi¢ plagiatu ani przerébki lub opracowania cudzego utworu, ani w zaden inny



sposéb nie mogg naruszaé¢ autorskich praw osobistych, ani majgtkowych lub jakichkolwiek
innych praw osoéb trzecich.

2. Plik z jedng, dowolnie wybrang przez Uczestnika llustracja, musi by¢ zapisany w formacie TIFF, za$
pozostate pliki z llustracjami muszg by¢ zapisane w formacje JPG. Maksymalny rozmiar pliku z
llustracjg nie moze by¢ wiekszy niz 4 MB.

3. llustracje nie mogg zawiera¢ jakichkolwiek elementéw i tresci niezgodnych z prawem lub
dobrymi obyczajami, w szczegolnosci nie mogg zawiera¢ tresci obrazliwych, wulgarnych,
propagujgcych przemoc, nienawis¢ rasowag lub religijna.

4. Kazdy komplet llustracji otrzyma swoj alfanumeryczny kod, ktéry trafi do wykazu zgtoszonych
prac. Kapituta Nagrody pozna jedynie numer pracy, bez danych osobowych jej autora.

5. Dodatkowo niezaleznie od warunkéw wskazanych w ust. 1- 3 powyzej llustracje powinny
spetniac¢ nastepujgce warunki:

a) wymiary oryginatu llustracji nie powinny przekraczac formatuA3,
b) wszystkie llustracje zgtoszone do Konkursu powinny mie¢ niskg rozdzielczo$¢ (72 dpi lub
100 dpi.),

6. W przypadku wygrania w Konkursie, Uczestnik zobowigzany jest w terminie do dnia 29 sierpnia
2025 r. przygotowac zgtoszone do Konkursu llustracje, przestrzegajac nastepujgcych wymogoéw:
pliki w formacie TIFF; tryb CMYK, rozmiar 1/1 na warstwach (zaleznie od formatu ksigzki, ktéry
zostanie okreslony i przekazany w chwili ogtoszenia zwycieskiego tekstu); format ilustracji petno
stronnicowych plus 5 mm na spad; format oktadki plus 15 mm na spad; minimalna rozdzielczo$¢
300 dpi, a w przypadku ilustracji elektronicznych w postaci pliku otwartego (Al, EPS, TIFF, PSD).
Jesli Organizator Konkursu zgtosi takg potrzebe, Laureat Il Etapu Konkursu zobowigzany jest
réwniez do przygotowania dodatkowych ilustracji oraz obwoluty oktadki do zwycieskiego Tekstu
lub obwoluty oktadki do ptyty audiobook lub ptyty e-book, zgodnych w wymogami technicznymi
wymienionymi powyze;j.

Artykut 15
(Kapituta Nagrody w Kategorii llustracje)

1. Oceny i analizy llustracji oraz przyznania Nagrody w Kategorii llustracje dokona Kapituta
Nagrody w Kategorii llustracje powotana przez Organizatora i dziatajgca na podstawie
wydanego przez Organizatora regulaminu (dalej ,Kapituta Nagrody w Kategorii llustracje”).

2. W sktad Kapituly Nagrody w Kategorii llustracje wchodzi 6 (szesciu) cztonkéw, w tym jeden
przedstawiciel Organizatora oraz pieciu specjalistow z zakresu projektowania graficznego oraz
ilustratorstwa, z doswiadczeniem w zakresie publikacji dla dzieci.

3. Organizator powotuje jednego z cztonkéw kapituty na Przewodniczacego Kapituty Nagrody w
Kategorii llustracje. Przewodniczgcy Kapituty kieruje pracami i przewodniczy obradom Kapituty
Nagrody w Kategorii llustracje.

4. Obrady kapituly mogg odby¢ sie w formie on-line, spotkania na zywo lub hybrydowej (spotkanie na
zywo z mozliwoscig udziatu on-line) w zaleznosci od rozwoju sytuacji pandemicznej w Polsce.

Artykut 16
(Rozstrzygniecie Il Etapu Konkursu)

1. Kapituta Nagrody w Kategorii llustracje w terminie do dnia 30 lipca 2025 r.przyzna jedng Nagrode
w Kategorii llustracje Uczestnikowi, ktorego llustracje bedg najlepsze w ocenie Kapituty Nagrody
w Kategorii llustracje (dalej ,Laureat Nagrody w Kategorii llustracje”). Dodatkowo Kapituta
Nagrody w Kategorii llustracje wybierze pie¢ (5) kompletow llustracji przestanych przez
Uczestnikdw, ktorzy zostang umieszczeni na numerowanej liscie rezerwowej w kolejnosci
zgodnie z oceng Kapituty Nagrody w Kategorii llustracje (dalej ,Lista rezerwowa”).
2. Kapituta Nagrody w Kategorii llustracje przy ocenie llustracji bedzie brata pod uwage:
a. jakosc artystyczng i dbatos¢ o wykonanie projektu graficznego,
b. oryginalnosc,



c. dopasowanie do mozliwosci poznawczych dziecka w wieku 4-10 lat,
d. jakosc¢ dostarczonych llustracji.

3. Przedstawiciel Koordynatora skontaktuje sie telefonicznie z Laureatem Nagrody w Kategorii
llustracje w dniu 31 lipca 2025 r, dzwonigc pomiedzy godz. 9:00 a godz. 16:00 na numer telefonu
podany przez Laureata Nagrody w Kategorii llustracje podczas Rejestraciji.

4. Laureat Nagrody w Kategorii llustracje zobowigzany jest w trakcie rozmowy potwierdzi¢ swoje
dane osobowe podane podczas Rejestracji oraz potwierdzi¢ miejsce i godzine spotkania na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 1 sierpnia 2025 r., kiedy Laureat Nagrody w Kategorii
llustracje przekaze wydrukowane i podpisane dwa egzemplarze Umowy z Organizatorem
przedstawicielowi firmy kurierskiej. Wzér Umowy z Organizatorem stanowi Zatgcznik nr 2 do
Regulaminu.

5. W przypadku, gdy podczas rozmowy telefonicznej, Laureat Nagrody w Kategorii llustracje nie
potwierdzi podpisania Umowy, lub odmoéwi jej podpisania lub zweryfikowane dane nie bedg
prawidtowe, traci prawo do Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi z
pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej.

6. Przedstawiciel Koordynatora podejmie w dniach wskazanych w ust. 3 powyzej, maksymalnie
pie¢ (5) prob skontaktowania sie z Laureatem Nagrody w Kategorii llustracje poprzez potgczenie
telefoniczne. Jezeli w dniach wskazanych w ust. 3 powyzej nie powiedzie sie pie¢ (5) préb
telefonicznego skontaktowania sie ze Laureatem Nagrody w Kategorii llustracje, to traci on prawo
do Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi z pierwszego miejsca z Listy
Rezerwowe;.

7. Przez nieudang probe kontaktu telefonicznego ze Laureatem Nagrody w Kategorii llustracje
rozumie sie nieudane préby potgczenia z powodu: nieodbierania potgczenia przez co najmniej 5
dlugich sygnatoéw nieprzerywanych, nieodbierania potgczenia na skutek zajetej linii telefoniczne;j
Laureata Nagrody w Kategorii llustracje (krotkie sygnaly przerywane), wigczenia sie poczty
gtosowej, braku mozliwosci potgczenia z Laureatem Nagrody w Kategorii llustracje na skutek
wytaczenia telefonu bgdz na skutek znajdowania sie aparatu telefonicznego Laureata Nagrody
poza zasiegiem sygnatu operatora.

8. Laureat Nagrody w Kategorii llustracje zobowigzany jest w dniu 1 sierpnia 2025 r. w miejscu na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i 0 godzinie ustalonej podczas rozmowy telefonicznej, o ktérej
mowa w ust. 4 powyzej, przekaza¢ wydrukowane i podpisane dwa egzemplarze Umowy z
Organizatorem przedstawicielowi firmy kurierskiej.

9. W przypadkach, kiedy zgodnie z postanowieniami Regulaminu, Laureat Nagrody w Kategorii
llustracje nie spetnia warunkéw okreslonych w Regulaminie lub tez utraci prawo do Nagrody,
Organizator skontaktuje sie w dniu 1 sierpnia 2025 r. pomiedzy godz. 8:00 a godz. 14:00
telefonicznie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowe;j.

10. Uczestnik z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej zobowigzany jest w trakcie rozmowy
potwierdzi¢ swoje dane osobowe podane w Formularzu Rejestracyjnym oraz potwierdzi¢ miejsce i
godzine spotkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 4 sierpnia 2025 r., kiedy Uczestnik
Z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej przekaze wydrukowane i podpisane dwa egzemplarze
Umowy z Organizatorem przedstawicielowi firmy kurierskiej.

11. Przedstawiciel Koordynatora podejmie w dniu wskazanym w ust. 9 powyzej, trzy(3) proby
skontaktowania sie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej poprzez potgczenie
telefoniczne. Jezeli w dniu wskazanym w ust. 9 powyzej nie powiodg sie trzy (3) préby
telefonicznego skontaktowania sie z Uczestnikiem z pierwszego miejsca z Listy Rezerwowej, to
traci on prawo do Nagrody, a prawo do Nagrody zostanie przyznane Uczestnikowi z kolejnego
miejsca z Listy Rezerwowej. Postanowienia ust. 7 powyzej stosuje sie odpowiednio.

12. W przypadkach, kiedy zgodnie z postanowieniami Regulaminu, Uczestnik z pierwszego miejsca
z Listy Rezerwowej nie spetnia warunkow okreslonych w Regulaminie lub tez utraci prawo do
Nagrody, Organizator bedzie kontaktowat sie w dniu 1 sierpnia 2025 r. pomiedzy godz. 14:00 a
godz. 18:00 telefonicznie z Uczestnikiem z kolejnego miejsca z Listy Rezerwowej.
Postanowienia ust. 9 - 11 powyzej Regulaminu stosuje sie odpowiednio.

Artykut 17



(Publikacja wyniku Il Etapu Konkursu)

Decyzja Kapituty Nagrody w Kategorii llustracje w zakresie przyznania Nagrody w Kategorii
llustracje zostanie ogtoszona publicznie do dnia 29 wrzesnia 2025 r. oraz zostanie opublikowana
na Stronie Konkursowej, ze wskazaniem imienia i nazwiska Laureata Nagrody w Kategorii
llustracje.

Artykut 18

(Prawa autorskie)

1. Warunkiem wydania Nagrody jest podpisanie Umowy przez Laureata Nagrody w Kategorii Tekst
oraz Laureata Nagrody w Kategorii llustracje, zgodnie ze wzorem, ktéry stanowi Zatgcznik nr 2
do Regulaminu, na podstawie ktorej Laureat Nagrody w Kategorii Tekst oraz Laureat Nagrody w
Kategorii llustracje przeniosg na rzecz Organizatora catos¢ autorskich praw majgtkowych do
Tekstu/llustracji, z prawem wykonywania i zezwalania na wykonywanie autorskich praw
zaleznych do Tekstu/ llustracji, w tym prawo do wykonywania opracowan lub dokonania
ttumaczenia Tekstu/llustracji na jezyki obce, w zakresie rozporzgdzania i korzystania z Tekstu/
llustracji poprzez ich:

a) utrwalanie i zwielokrotnienie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzna,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa (w tym: digitalizacje w postaci e-bookéw w
szczegolnosci w standardzie: embuk, EPUB, MOBI, multibook, publikacja multimedialna,
oraz audiobookéw), na dowolnym no$niku, w tym papierze, nos$niku optycznym,
magnetycznym, cyfrowym, w tym opublikowanie Tekstu/llustracji w formie ksigzkowej oraz
elektronicznej,

b) wprowadzenie do pamieci komputera oraz sieci multimedialnych,

Cc) wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzyTekstu/llustracji,

d) reprodukowanie,

e) rozpowszechnianie, publikacje w prasie — prawo do publicznego wykonania, wystawienia,

wyswietlenia, odtworzenia oraz nadawania drogg emisji telewizyjnej i radiowej prowadzonej
w sposéb bezprzewodowy (naziemny lub satelitarny) lub w sposéb przewodowy,
reemitowania, a takze publicznego udostepniania w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do
nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez, udostepnianie
Utworu w sieci

.nternet’, jak réwniez technikg webcastingu, simulcastingu, videocastingu oraz wszelkich
innych form transmisji internetowej, rozpowszechniania za posrednictwem sieci
telefonicznych (w sieciach stacjonarnych lub komérkowych), w szczegdlnosci za pomoca:
telefonu komoérkowego (w tym takze WAP) i urzadzen cyfrowych,

f) rozpowszechnianie egzemplarzy w formie ksigzki drukowanej, ksigzki elektronicznej (e-book)
lub ksigzki méwionej (audiobook),

g) wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw Tekstu/llustracji dla potrzeb stworzenia
dowolnych materiatow reklamowych (np. reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych
rozmiarach, materiaty okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatéw
reklamowych, poprzez ich utrwalanie i zwielokrotnianie technikami opisanymi powyzej,
oraz wprowadzenie do obrotu, najem, uzyczenie, a takze publiczne udostepnianie jej w taki
sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

h) rozpowszechnianie i publiczne prezentowanie w materiatach audiowizualnych,
fotograficznych i internetowych, stanowigcych materialy promocyjne, informacyjne i
reklamowe oraz zwigzanych z dziatalnoscig statutowg Organizatora,

i) korzystanie z dowolnie wybranych fragmentéw Tekstu/llustracji i tgczenie go z innymi
utworami,

bez ograniczen terytorialnych i przez czas trwania autorskich praw majatkowych, bez wzgledu na
ilos¢ egzemplarzy, nosnikow, wydan, odtworzen, nadan i reprodukciji.

Artykut 19
(Przekazanie Nagrody)



Nagrody zostang przekazane Laureatowi Nagrody w Kategorii Tekst oraz Laureatowi Nagrody w
Kategorii llustracje na wskazany przez nich w Umowie, podpisanej z Organizatorem, rachunek
bankowy, w terminie do 60 dni od dnia podpisania Umowy.

Artykut 20
(Naruszenie Regulaminu)

1.

Naruszenie przez Uczestnika postanowien Regulaminu moze spowodowacC wykluczenie
Uczestnika z Konkursu.

2. Decyzje o wykluczeniu podejmuje Komisja Reklamacyjna, o ktérej mowa w art. 22 ust 2
Regulaminu.

Artykut 21
(Ochrona danych osobowych)

1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Jeronimo Martins Polska S.A,, z
siedzibg w Kostrzynie, przy ul. Zniwnej 5. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych
Osobowych oraz realizacjg praw przystugujgcych osobom, ktérych te dane dotyczg mozna
kontaktowac sie z Administratorem (kontakt: bok@biedronka.eu).

Dane Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z postanowieniami Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE.

Administrator danych osobowych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych osobowych, z ktérym
mozna sie skontaktowaé poprzez email: dpo.polska@jeronimo-martins.com. Z Inspektorem
Ochrony Danych mozna sie kontaktowa¢ we wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania
danych osobowych.

Panstwa dane osobowe sg przetwarzane w celu:

a)

b)

d)

zorganizowania, przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu oraz wykonania zobowigzan
Administratora wynikajgcych z uczestnictwa w Konkursie — podstawg prawng przetwarzania
danych jest niezbednos$¢ przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu
administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO); uzasadnionym interesem jest organizacja
i realizacja Konkursu;
udzielania odpowiedzi na reklamacje zgtoszone w Konkursie - podstawg prawng jest
wykonanie obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze (art. 6 ust. 1 pkt. c RODOQ));
udzielenia informacji lub odpowiedzi na pytania zadane poprzez formularz kontaktowy —
podstawg prawng przetwarzania danych jest niezbednosé przetwarzania do realizacji
prawnie uzasadnionego interesu administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO); uzasadnionym
interesem Administratora jest mozliwo$¢ udzielenia Panstwu odpowiedzi na zadane pytania
lub przestania informaciji, o ktore Panstwo wystgpia;
poprawnego dziatania Strony Konkursowej, a w szczegdlnosci zapobiegania oraz
wykrywania naduzy¢, a takze optymalizacji korzystania ze Strony Konkursowej w zakresie
w jakim pliki cookie mogg zbiera¢ dane o Pahstwa zachowaniu w sieci czy adresie IP, dane
pochodzgce z cookie mozemy potgczy¢ z danymi pochodzgcymi z Konkursu, zbieraniu
zagregowanych statystyk, utrzymania sesji uzytkownika Strony internetowej (po
zalogowaniu), dzieki ktérej uzytkownik nie musi na kazdej podstronie Strony Konkursowe;j
ponownie wpisywaé adresu e-mail i hasta - podstawg prawng przetwarzania danych jest
Panstwa zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a RODO);
ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami — podstawg prawng przetwarzania
danych jest niezbednos¢ przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu
administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO); uzasadnionym interesem Administratora jest
ochrona przed roszczeniami zwigzanymi z udziatem w Konkursie.



10.

11.

Dodatkowo, niezaleznie od postanowien ust. 4 powyzej Organizator na podstawie zgody
Uczestnika bedzie przetwarzat dane osobowe Uczestnika, tj. imie, nazwisko, adres e-mail w celu
przesytania na wskazany przez Uczestnika adres e-mail informacji zwigzanych w kolejnymi
edycjami konkursu ,Piérko. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”, zgodnie z art. 6 ust. 1 pkt. a)
RODO).

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow Konkursu na potrzeby przeprowadzenia
Konkursu zostato powierzone podmiotom trzecim wspoipracujgcym z Jeronimo Martins
Polska S.A. przy organizacji Konkursu, w tym Koordynatorowi, dostawcom ustug IT, agencjom
marketingowym, firmie obstugujgcej call center — przy czym takie podmioty przetwarzajg dane na
podstawie umowy z Administratorem i wytgcznie zgodnie z poleceniami Administratora oraz osobom
trzecim, w szczegdélnosci uprawnionym organom jezeli obowigzek taki wynika z bezwzglednie
obowigzujgcych przepisow prawa.

Organizator bedzie korzystat danych osobowych Uczestnikow:

a) przez okres Panstwa uczestnictwa w Konkursie w zakresie, w jakim Panstwa dane osobowe
przetwarzane sg w celu organizacji Konkursu i wykonania zobowigzan Administratora
wynikajgcych z uczestnictwa w Konkursie, w tym odpowiedzi na reklamacje (w tym
dokumentacji rozliczeniowej),

b) przez okres nie dluzszy niz okresy przedawnien w sprawach cywilnych i karnych ustalone
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami polskiego prawa w zakresie, w jakim Panstwa dane
osobowe bedg przetwarzane w celu ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami,

c) do czasu odwotania przez Pahstwo zgody, w zakresie, w jakim Panstwo dane przetwarzane sg
w celu przesytania informacji o kolejnych edycjach konkursu ,Piérko. Nagroda Biedronki za
ksigzke dla dzieci”,

d) w zakresie plikow cookies sesyjnych przez okres do 2 lat lub do czasu ich usuniecia
z przegladarki internetowej, z kolei w zakresie plikow statych cookies pozostajg w przegladarce
do momentu terminu ich wygasniecia lub do momentu ich usuniecia przez uzytkownika
z przegladarki.

Organizator jest uprawniony do wysytania Uczestnikom Konkursu, za pomocg srodkow

komunikaciji elektronicznej, informacji dotyczacych uczestnictwa w Konkursie, ktére nie stanowig

informaciji handlowych.

Uczestnikom przystuguje prawo dostepu do danych i ich poprawiania oraz zgdania usuniecia tych

danych. Administrator danych informuje, ze podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do

wziecia udziatu w Konkursie i otrzymaniaNagrody.

W przypadku, gdy przetwarzanie danych odbywa sie na podstawie zgody, zgodnie z ust. 6 powyzej

Uczestnik niezaleznie od praw wskazanych w ust. 8 powyzej ma prawo do przenoszenia danych

oraz cofniecia zgody w dowolnym momencie, poprzez przestanie wiadomosci e-mail na adres

wskazany w ust. 3 powyzej bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano
na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych przez administratora wymagane przez

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w

sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie

swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzgdzenie o ochronie danych), zostaty udostepnione na Stronie Konkursowe.

Artykut 22
(Postepowanie reklamacyjne)

1.

Reklamacje, co do przebiegu Konkursu, mogg by¢ zgtaszane przez Uczestnikdw poczig
elektroniczng pod adres e-mail: nagroda.reklamacje@mscomm.pl, z podaniem w tytule:
Reklamacja — Konkurs ,Piérko 2025. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”. Reklamacje, o
ktérych mowa w zdaniu poprzedzajgcym, mogg by¢ zgtaszane w okresie trwania Konkursu, jak
rowniez w terminie do 14 dni po jego zakonczeniu, przy czym termin ten ma charakter
porzadkowy (w przypadku reklamacji przestanych drogg elektroniczng decyduje dzien wystania
reklamacji pod powyzszy adres e- mail).



Wszelkie reklamacje bedg rozpatrywane przez Komisje Reklamacyjng powotang przez
Organizatora (dalej ,Komisja Reklamacyjna”). Osoby wchodzgce w sklad Komisji zostang
wyznaczone przez Organizatora. Organizator ma prawo odwota¢ kazdego cztonka Komisji lub
wyznaczy¢ dla niego zastepstwo, jezeli ze wzgledu na okolicznosci cztonek Komisji nie moze
sprawowac swoich funkcji.

Reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko, doktadny adres, na ktéry ma zostaé¢ przestana
decyzja Komisji Reklamacyjnej, jak réwniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamaciji oraz
zgdanie Uczestnika.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Komisje Reklamacyjng. Uczestnik wnoszacy reklamacje
zostanie poinformowany o jej rozstrzygnieciu w terminie 30 dni od jej otrzymania przez
Organizatora.

Informacja o rozstrzygnieciu reklamaciji zostanie przekazana Uczestnikowi w takiej formie, w jakiej
zostato dokonane zgtoszenie reklamacyjne, lub w innej formie uzgodnionej pomiedzy Uczestnikiem
a Organizatorem.

W stosunkach z osobami trzecimi Komisja Reklamacyjna reprezentowana jest jednoosobowo
przez przewodniczgcego Komisji lub wyznaczonego przez niego innego cztonka Komisiji.

Artykut 23
(Postanowienia koncowe)

1.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy polskiego prawa.
Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowa, ani zaktadem wzajemnym, ktérych wynik
zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r.o grach hazardowych
(tekst jednolity Dz.U. z 2019 r., poz. 847 z p6zn.zm.).

Prace zgtoszone w Kategorii Tekst i llustracje, ktére nie zostaty nagrodzone, zostang usuniete/
zniszczone przez Organizatora i na jego koszt po zakonczeniu Konkursu.



Zatgcznik nr 1 do Regulaminu Konkursu ,Piorko 2025. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”

Harmonogram

13.02.2025 Ogtoszenie | etapu konkursu w Kategorii Tekst
20.03.2025, godz. Koniec | etapu konkursu w Kategorii Tekst, zakohczenie
23:59 przyjmowania zgtoszen
23.04.2025 Obrady Kapituty Nagrody w Kategorii Tekst
24.04.2025 Telefoniczne powiadomienie Laureata w Kategorii Tekst o

nagrodzie
28.04.2025 Podpisanie umowy przeniesienia autorskich praw

majgtkowych przez Laureata w Kategorii Tekst

16.05.2025 Ogtoszenie wynikow | etapu konkursu w Kategorii Tekst

16.05.2025 Ogtoszenie Il etapu konkursu w Kategorii llustracje

1.07.2025, godz. Koniec Il etapu konkursu w Kategorii llustracje,

23:59 zakonhczenie przyjmowania zgtoszen

30.07.2025 Obrady Kapituty Nagrody w Kategorii llustracje

31.07.2025 Telefoniczne powiadomienie Laureata w Kategorii llustracje o
nagrodzie

1.08.2025 Podpisanie umowy przeniesienia autorskich praw

majatkowych przez Laureata w Kategorii llustracje
Do 29.09.2025 Ogtoszenie wynikow Il etapu konkursu

13.11.2025 Wprowadzenie ksigzki do sprzedazy w sieci sklepow
Biedronka



Zatgcznik nr 2 do Regulaminu Konkursu ,,Piorko 2025. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”

UMOWA

przeniesienia autorskich praw majatkowych
zawarta dnia .........cccoeviieiiic e W oirrnerarnnrannnrannnnanas
pomiedzy
Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie (62-025), ul. Zniwna 5, wpisang do rejestru
przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sgd Rejonowy w Poznaniu — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu,
IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000222483, NIP
779-10-11-327, REGON 630303023, BDO 000004585, kapitat zaktadowy 798 214 120,00 zt w
catosci wptacony, BDO: 000004585, posiadajacy status duzego przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy z
dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opoéznieniom w transakcjach handlowych,
reprezentowana przez:

zwang dalej JMP,
a

Pania/Panem ... ————

ZaAMIES ZKaAY M G W oo przy
UL e e e e e e e eer e aaeeeeraaa

legitymujgcym/g sie dowodem osobistym o numerze .................... , PESEL.........................
NIP

zwanym/g dalej ,AUTOREM”

zwanych dalej w Umowie fgcznie ,,Stronami” lub pojedynczo ,,Strong”

Zwazywszy, ze:
*  JUMP zorganizowafto konkurs pt. ,,Piorko 2025. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”, majgcy na
celu promowanie literatury dzieciecej (dalej ,,Konkurs”);
 JMP przy wykorzystaniu prac nagrodzonych w Konkursie w Kategorii Tekst oraz w Kategorii
llustracje zamierza wydac ksigzke skierowang do dzieci w wieku od 4 do 10 lat, ktora to ksigzka
bedzie dostepna w sieci sklepéw Biedronka;
» Autor wzigt udziat w Konkursie i zgodnie z Regulaminem Konkursu zdobyt nagrode w Kategorii
Tekst/Kategorii llustracje;
Strony postanawiaja, co nastepuje:

§1
1. Autor oswiadcza, ze zgodnie z Regulaminem Konkursu, ktorego warunki zaakceptowat,
przystepujac do Konkursu, samodzielnie napisat tekst/przygotowat ilustracje (dalej
L2Utwor”). Utwor stanowi Zatgcznik nr 1 do Umowy.
2. Autor oswiadcza i zapewnia, ze:

a) jest autorem Utworu, oraz ze przystuguje mu catos¢ autorskich praw majgtkowych do Utworu, a
prawa te nie sg obcigzone prawami na rzecz jakichkolwiek podmiotow trzecich,

b) nie jest autorem jakiejkolwiek pracy literackiej/pracy graficznej opublikowanej w drukach lub
wydawnictwach oznaczonych numerami ISBN lub ISSN, takich jak w szczegdlnosci: ksigzki,
czasopisma, e-booki, audiobooki,

c) Utwor jest w pehni oryginalny, nie stanowi plagiatu ani przerébki lub opracowania cudzego utworu,
ani w zaden inny sposob nie narusza autorskich praw osobistych, ani majgtkowych Iub
jakichkolwiek innych praw osob trzecich,

d) Utwor nie zawiera cytatow lub elementéw przejetych z innych utworéw, wykluczajgc przystowia,
postacie mitologiczne, Utwor nie zostat dotad opublikowany w jakikolwiek sposéb lub nie zostat
zgtoszonydo opublikowania, zaréwno w catosci lub we fragmentach,

e) nie jest zwyciezcg konkursu ,Piorko 2024. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci” oraz jego



g)

poprzednich edycji, a takze innego konkursu dla autorow tekstow lub ilustracii,

jest uprawniony do przeniesienia na JMP autorskich praw majgtkowych do Utworu i innych praw
okreslonych w §4 i §5 Umowy oraz ze przeniesienie na JMP praw, o ktérych mowa powyzej, nie
narusza jakichkolwiek praw osob trzecich,

w ramach tworzenia Utworu nie korzystat z pomocy sztuczne;j inteligenciji (Artificial Intelligence - Al)
oraz, ze Utwor nie jest jej wytworem.

§2

. Autor potwierdza, ze zgtoszony przez niego Utwoér do Konkursu jest Utworem, ktory wygrat w

Konkursie.
JMP odwiadcza, ze zamierza wydac¢ ksigzke obejmujgcag tekst i ilustracje zwyciezcdédw Konkursu
(,Ksigzka”).

. JMP oswiadcza i zobowigzuje sie, ze na wtasny koszt zapewni:

a) sktad komputerowy i przygotowanie Ksigzki do druku,
b) druk Ksigzki,
c) dystrybucje Ksigzki.

§3
JMP zastrzega sobie prawo zgtaszania uwag do Utworu. W przypadku gdy JMP uzna, ze Utwor
wymaga wprowadzenia poprawek, modyfikacji lub uzupetnien, poinformuje o tym Autora w
terminie 14 dni od daty podpisania Umowy, przedstawiajgc swoje uwagi i propozycje poprawek.
W wypadku zgtoszenia przez JMP uwag, o ktérych mowa w ust. 1 powyzej, Autor zobowigzuje
sie do odniesienia sie do tych poprawek w terminie do 3 dni od daty ich zgtoszenia. Po
bezskutecznym uptywie terminu, JMP ma prawo samodzielnie wprowadzi¢ do Utworu poprawki,
modyfikacje lub uzupetnienia, na co Autor wyraza zgode.
JMP przedstawi do akceptacji Autora Utwér, po wprowadzonych przez JMP zmianach. Utwor
poczytuje sie za ostatecznie zaakceptowany w przypadku:
poinformowania JMP przez Autora o akceptacji Utworu w terminie do 3 dni od dnia
przedstawienia Utworu do akceptacji Autora.
uptywu terminu na dokonanie akceptacji Utworu, o ktérym mowa w punkcie a) powyzej
dotyczy wylgcznie Autora llustracii.

dotyczy wytgcznie Autora llustracji

Niezaleznie od ust. 2 powyzej Autor zobowigzuje sie w terminie do dnia 29 sierpnia 2025 przygotowac
dodatkowo, niezaleznie od ilustracji zgtoszonych do Konkursu, minimum 10 ilustracji do tekstu oraz
oktadke ksigzki, obwoluty oktadki ksigzki lub obwoluty oktadki do ptyty audiobook Ilub ptyty e-book,
zgodnie ze specyfikacjg wskazang w ust. 5 ponizej (dalej jako ,Utwory dodatkowe”) oraz
przygotowa¢ do druku Utwory zgtoszone do Konkursu. Autorskie prawa majgtkowe do Utwordw
dodatkowych, wraz z prawem do wykonywania i zezwalania na wykonywanie autorskich praw
zaleznych przechodzg na JMP z dniem akceptacji Utworéw dodatkowych przez JMP, w petnym
zakresie i bez jakichkolwiek ograniczen, na wszystkich polach eksploatacji wskazanych w §4
niniejszej Umowy. Wszelkie o$wiadczenia i zapewnienia Autora wskazane w §1 niniejszej Umowy
odnoszg sie rowniez do Utworéw dodatkowych.

Specyfikacja Utworéw do druku: pliki w formacie TIFF; tryb CMYK, rozmiar 1/1 na warstwach
(zaleznie od formatu ksigzki, ktéry zostanie okreslony i przekazany w chwili ogtoszenia
zwycieskiego tekstu); format ilustracji petno stronnicowych plus 5 mm na spad; format oktadki
plus 15 mm na spad; minimalna rozdzielczos¢ 300 dpi, a w przypadku ilustracji elektronicznych w
postaci pliku otwartego (Al, EPS, TIFF, PSD).

§4

1. Z chwilg podpisania Umowy Autor przenosi na rzecz JMP cato$¢ autorskich praw majgtkowych do

Utworu, z prawem wykonywania i zezwalania na wykonywanie autorskich praw zaleznych do

Utworu, w tym prawo do wykonywania opracowan lub dokonania ttumaczenia Utworu na jezyki

obce, w zakresie rozporzadzania i korzystania z Utworu poprzez jego:

a) utrwalanie i zwielokrotnienie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg (w tym: digitalizacje w postaci e-bookow, w



szczegolnosci w standardzie embuk, EPUB, MOBI, multibook, publikacja multimedialna,oraz
audiobookow), na dowolnym nosniku, w tym papierze, nosniku optycznym, magnetycznym,
cyfrowym, w tym opublikowanie Utworu w formie ksigzkowej oraz elektronicznej;

b)  wprowadzenie do pamieci komputera oraz sieci multimedialnych;

Cc)  wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzy Utworu;

d) reprodukowanie;

e) rozpowszechnianie, publikacje w prasie — prawo do publicznego wykonania, wystawienia,
wyswietlenia, odtworzenia oraz nadawania drogg emisji telewizyjnej i radiowej prowadzone;j
W sposob bezprzewodowy (naziemny lub satelitarny) lub w sposéb przewodowy,
remitowania, a takze publicznego udostepniania w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do
niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez, udostepnianie
Utworu w sieci ,Internet”, jak rowniez technikg webcastingu, simulcastingu, videocastingu
oraz wszelkich innych form transmisji internetowej, rozpowszechniania za posrednictwem
sieci telefonicznych (w sieciach stacjonarnych lub komérkowych), w szczegdlnosci za
pomoca: telefonu komorkowego (w tym takze WAP) i urzadzen cyfrowych;

f) rozpowszechnianie egzemplarzy w formie ksigzki drukowanej, ksigzki elektronicznej (e-book)
lub ksigzki méwionej (audiobook);

g)  wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw Utworu dla potrzeb stworzenia dowolnych
materiatéw reklamowych (np. reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych rozmiarach,
materiaty okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatow reklamowych,
poprzez ich utrwalanie i zwielokrotnianie technikami opisanymi powyzej, oraz
wprowadzenie do obrotu, najem, uzyczenie, a takze publiczne udostepnianie jej w taki
sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

h)  rozpowszechnianie i publiczne prezentowanie w materiatach audiowizualnych,
fotograficznych i internetowych stanowigcych materiaty promocyjne, informacyjne i
reklamowe oraz zwigzanych z dziatalnoscig statutowg JMP;

i) korzystanie z dowolnie wybranych fragmentow Utworu i tgczenie go z innymi utworami,

bez ograniczen terytorialnych i przez czas trwania autorskich praw majgtkowych, bez wzgledu na

ilos¢ egzemplarzy, nosnikow, wydan, odtworzen, nadan i reprodukcji.

§5

1. Autor wyraza zgode na publikacje swojego imienia i nazwiska jako zwyciezcy Konkursu w
informacjach i materiatach dotyczgcych Konkursu.

2. Utwoér bedzie rozpowszechniany z podaniem imienia i nazwiskaAutora.

3. Autor zobowigzuje sie ze nie bedzie wykonywat w stosunku do JMP swych autorskich praw
osobistych w zakresie:

a) decydowania o nienaruszalnosci tresci i formy,
b) decydowania o pierwszym udostepnieniu publicznosci,
¢) decydowania o nadzorze nad sposobem korzystania.

4. JMP jest uprawnione do okreslenia oprawy oraz formatu Ksigzki powstatej z potgczenia Utworu z
innym utworem, tekstowym lub ilustracjg, w zaleznosci od charakteru Utworu. Ponadto JMP w
przypadku podjecia decyzji o wydaniu Ksigzki w formie audiobook uprawnione jest do
samodzielnego wybrania wykonawcéw czytajgcych Ksigzke.

§6
1. Autor oswiadcza, ze w zwigzku z wygraniem Konkursu zezwala JMP na rozpowszechnianie imienia i
nazwiska Autora oraz wizerunku Autora utrwalonego podczas spotkan o ktérych mowa w § 8 ust.
1 Umowy, we wszelkiego rodzaju materiatach o charakterze zaréwno reklamowym, jak i
informacyjnym w tym w materiatach ATL, BTL, materiatach dostepnych on-line, materiatach PR
dotyczacych Konkursu, bez ograniczen czasowych i terytorialnych, bez wzgledu na ilos¢,
czestotliwos¢ i sposdb rozpowszechniania takich materiatow oraz miejsce i sposéb publikacii.

§7
1. W przypadku gdy osoba trzecia wytoczy przeciwko JMP proces o naruszenie praw autorskich do
Utworu, do ktérych prawa Autor przeniést zgodnie z §4 Umowy Autor zobowigzany bedzie pokry¢
koszty zastepstwa procesowego, koszty sgdowe oraz zaptaci¢ zasgdzone prawomocnym



wyrokiem sagdu odszkodowanie lub koszty polubownego zatatwienia sprawy.
2. JMP niezwiocznie poinformuje Autora o wniesieniu przeciwko niemu pozwu wskazanego w ust. 1
powyzej lub zgtoszeniu roszczen.

§8

1. Autor, w zwigzku z wygrang w Konkursie, zobowigzuje sie do wzigcia udziatlu w co najmniej
trzech spotkaniach z publicznosciag lub wywiadach dotyczgcych Konkursu oraz Ksigzki. Strony w
trybie roboczym ustalg godzine i miejsce spotkan. W przypadku zmiany terminu spotkan JMP
poinformuje Autora. JMP pokryje koszty organizacji i uczestnictwa Autora w spotkaniach, o
ktorych mowa powyzej.

2. Wszelkie wypowiedzi publiczne Autora dotyczgce Konkursu powinny by¢ konsultowane z
JMP.

§9

1. Autorowi, z tytulu zwyciestwa w Konkursie, w tym z tytutu przeniesienia autorskich praw
majgtkowych do Utworu, udzielenia zezwolen okreslonych w Umowie oraz udziatu w
spotkaniach promocyjnych przystuguje nagroda pieniezna w wysokosci 111 111,12 zt.

2. Od wartosci nagrody wskazanej w ust. 1 powyzej zostanie pobrany przed jej wydaniem 10 %
podatek zryczattowany zgodnie z obowigzujgcymiprzepisami.

3. Kwota Nagrody bedzie ptatna jednorazowo na wskazane ponizej, w ust. 4 konto bankowe
Autora, w terminie 60 dnia od dnia podpisania Umowy.

4. Numer rachunku bankowego Autora: ...,

Kwota Nagrody ma charakter jednorazowy, catkowity i obejmuje wynagrodzenie za korzystanie z

Utworu na kazdym odrebnym polu eksploatacji wskazanym w §4 Umowy.

()]

§10
Wszelkie zamiany niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§11

W zakresie nieuregulowanym w niniejszej Umowie zastosowania majg przepisy ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych oraz przepisy kodeksu cywilnego.

§12
Umowe sporzadzono w dwdéch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze Stron.

AUTOR JMP

Zatgcznik nr 1 do Umowy - Obowigzek informacyjny RODO
Zatacznik nr 1 do Umowy - Obowigzek informacyjny RODO

INFORMACJA O PRZETWARZANIU DANYCH OSOBOWYCH do Umowy przeniesienia autorskich
praw majatkowych zawartej w dniu

Administratorem w odniesieniu do Panstwa danych osobowych (dalej jako ,,Dane Osobowe”) jest
Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie przy ul. Zniwnej 5, 62-025 Kostrzyn (dalej jako
»wAdministrator”). Dane Osobowe bedg przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem UE 2016/679 z dnia 27



kwietnia 2016 r., zwanym dalej ,,RODO”. Szczegodtowe zasady przetwarzania Danych Osobowych zostaty
przedstawione ponizej.

1. Cele i podstawy prawne przetwarzania Danych Osobowych
Dane Osobowe bedg przetwarzane przez Administratora w celach zwigzanych z:

a) realizacjg zawartej z Partnerem umowy, w tym jej obstugg, monitorowaniem prawidtowosci
wykonania oraz rozliczeniem (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO),

b) dokonywaniem oceny Partnera w celu podjecia decyzji o dalszej wspotpracy — co stanowi prawnie
usprawiedliwiony interes Administratora (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

c) prowadzenia dokumentacji ksiegowo-rachunkowej (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO),

d) prowadzeniem ewentualnych sporéw i dochodzeniem roszczen z tytutu zawartej umowy — co
stanowi prawnie usprawiedliwiony interes Administratora (podstawa prawna art. 6 ust. 1 lit. f
RODO).

2. Kategorie przetwarzanych Danych Osobowych

W celach wskazanych w pkt 1 Administrator bedzie przetwarza¢ nastepujace Kategorie Danych
Osobowych:

a) dane identyfikacyjne: imie i nazwisko, adres zamieszkania, NIP, nr PESEL, nr dowodu osobistego,
b) dane bankowe: numer rachunku bankowego
3. Odbiorcy Danych Osobowych

Dostep do Danych Osobowych mogg mie¢ upowaznieni pracownicy Administratora, ustugodawcy,
ktorym w drodze umowy powierzono przetwarzanie Danych Osobowych na potrzeby realizacji ustug
Swiadczonych dla Administratora, w szczegdlnosci: podmioty obstugujgce systemy informatyczne lub
udostepniajgce narzedzia informatyczne, podmioty prowadzgce dziatalnos¢ pocztows i kurierska, podmioty
prowadzgce dziatalno$¢ ptatniczg (banki, instytucje ptatnicze), podmioty wspotpracujgce z Administratorem
przy obstudze spraw ksiegowych, podatkowych, prawnych i ich upowaznieni pracownicy, jednak tylko w
zakresie niezbednym do prawidtowego wykonania tych ustug — dostep do Danych Osobowych maja tylko
osoby, w przypadku ktorych istnieje uzasadnienie takiego dostepu z uwagi na wykonywane zadania i
Swiadczone ustugi. Wszystkie osoby upowaznione do przetwarzania Danych Osobowych sg zobowigzane
do zachowania poufnosci danych i ich zabezpieczenia przed ujawnieniem osobom nieuprawnionym.

5. Okres przechowywania Danych Osobowych

Dane Osobowe bedg przetwarzane przez caty okres obowigzywania Umowy, a po jej rozwigzaniu do czasu
przedawnienia roszczeh z tytutu zawartej umowy. W przypadku ewentualnego sporu sgdowego Dane
Osobowe Partnera bedg przechowywane co najmniej do ostatecznego zakonczenia postepowania w tej
sprawie. Dla danych ksiegowych okres retencji wynosi natomiast 5 lat zgodnie z przepisami o
rachunkowosci.

6. Zasady gromadzenia Danych Osobowych

Podanie Danych Osobowych przez Partnera jest wymogiem umownym. Administrator pozyskujgc dane od
Partnera informuje go o danych, ktérych podanie jest niezbedne dla realizacji umowy. Niepodanie tych
danych skutkuje brakiem mozliwosci zawarcia umowy.

7. Prawa zwigzane z przetwarzaniem Danych Osobowych
Partner, ktérego dane dotyczg moze skorzysta¢ wobec Administratora z nastepujgcych praw:

a) prawa do zagdania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania informacji na temat ich
przetwarzania, a w przypadku gdyby byly nieprawidtowe ma prawo do zgdania ich sprostowania
(zgodnie z art. 15i 16 RODO),



b) prawa do zgdania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na zasadach wskazanych
w art. 18 RODO (Partner moze zgdac¢ ograniczenia przetwarzania jego danych osobowych na okres
weryfikacji ich prawidiowosci lub do czasu rozpatrzenia jego sprzeciwu wobec przetwarzania
danych. Prawo to przystuguje takze w sytuacji gdy zdaniem Partnera przetwarzanie jego danych
jest niezgodnie z prawem, lecz nie chce on aby dane te zostaty od razu usuniete lub w przypadku
gdy dane sg mu potrzebne dtuzej niz zaktadat przyjety okres przetwarzania, z uwagi na kwestie
ustalenia lub obrony roszczen),

c) prawa do zgdania usuniecia danych zgodnie z art. 32 ust. 1 pkt 6 Ustawy i art. 17 RODO (,prawo do
bycia zapomnianym”),

d) prawa do przeniesienia Danych Osobowych zgodnie z art. 20 RODO, tj. do otrzymania od
Administratora swoich danych osobowych w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie
nadajgcym sie do odczytu maszynowego (przez komputer), a takze do zgdania ich przekazania do
innego administratora danych; Prawo to dotyczy tylko danych dostarczonych Administratorowi przez
Partnera, ktore sg przetwarzane w zwigzku z wykonaniem umowy i majg postac elektroniczna,

e) prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec przetwarzania jego Danych
Osobowych z przyczyn zwigzanych z jego szczegdlng sytuacja, w przypadku, gdy dane sa
przetwarzane przez Administratora w ramach realizacji swoich prawnie usprawiedliwionych
intereséw, o ktérych mowa w punkcie 1 lit. b i ¢ (zgodnie z art. 21 ust. 1 RODO).

W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych oraz realizacjg praw przystugujgcych
Partnerom, ktérych te dane dotyczg mozna kontaktowaé sie z Administratorem (kontakt:
bok@biedronka.eu). Partner, ktory ztozyt wniosek lub zgdanie dotyczgce przetwarzania jego Danych
Osobowych, w ramach korzystania z przystugujgcych mu praw, moze zosta¢ poproszony o odpowiedz na
kilka pytan, ktére umozliwig weryfikacje jego tozsamosci.

Ponadto Partner, ktérego dane dotyczg ma prawo wnies¢ w skarge na przetwarzanie jego Danych
Osobowych przez Administratora do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (adres: ul. Stawki 2,
00-193 Warszawa).

8. Inspektor Ochrony Danych Osobowych.

Administrator danych osobowych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych osobowych, z ktérym mozna sie
skontaktowa¢ poprzez email: dpo.polska@jeronimo-martins.com. Z Inspektorem Ochrony Danych mozna
sie kontaktowaé we wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych.
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